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Ministerium flr Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport 12.12.2011
des Landes Nordrhein-Westfalen (MFKJKS)
Referat 101 40190 Disseldorf

Postanschriit: Haroldstr. 4, 40213 Dlisseldorf

Vergabe 117 /2011:

Entwicklung, Planung und Durchfithrung eines Kommunikationskonzeptes zur
Vereinbarkeit von Familie und Beruf mit besonderer Ausrichiung auf die Kar-
rieremdoglichkeiten und- chancen fiir Frauen.

Leistungsbeschreibung

L. Hintergrund
Die Vereinbarkeit von Beruf und Familie st ein Schilisselthema unserer Zeit und ein
Schwerpunktthema des Ministeriums flr Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport. ‘

Wenn junge Menschen nach ihrén Zukunftswiinschen befragt werden, sind Kinder
und sine eigene Familie zu haben fir sie ein wichtiges Lebensziel. Der steigende
Wunsch nach Familie und Kindern spiegelt sich aber in der Zahl der Geburten nicht
wider, Ein wesentlicher Grund ist die in vielen Féllen ungenﬁgende Vereinbarkeit von
Familie und Beruf. Junge Familien wollen ein partherschaftliches Familienmodell le-
ben, und beide Elternteile mé&chten sich zumeist in ihrem Berufen verwitklichen und

waiterentwicks!n.

Dafiir sind die Méglichkeiten der Vereinbarkeit von Familie und Beruf zu verbessem:
Eliern wollen sicher sein, dass ihre Kinder qualifiziert betreut und gut versorgt wer-
den. Daflir braucht es ein Arbeitsleben, eine Arbeitswelt, in der Familie systematisch
mitgedacht wird sowie betriebliche und familidre Anforderungen zusammengebracht
werden. Fiir Unternehmen wird Familienfreundiichkeit zu einem immer wichtigeren
Faktor, Die Wirischaft splirt angesichis des demografischen Wandels schon heute
den Fachkraftemangel von morgen und kann und will nicht auf die gut ausgebildeten

und qualifizierten jungen Frauen verzichten.

“N\,
~L




In den letzten Jahren haben sich in Nordrhein-Westfalen daher zahlreiche Unter-
nehmen flir mehr Familienfreundlichkeit im betrieblichen Alltag engagiert. Qualifizier-
te Fachkrafte zu gewinnen und sie im Betrieb zu halten ist dabei ihr wichtigstes Mo-
tiv, denn das Thema erwachst zu einem badeutenden Standortfaktor fiir Unterneh-

men.

Das Ministerium fir Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport (MFKJKS) unterstiitzt
dieses Engagement mit sigenen Initiativen. Um die Angebote und Ideen der Unter-
nehmen, aber auch der Kemmunen und Hochschulen in diesem Bereich zusammen-
zuflhren, wurde Ende letzten Jahres die Aktionsplattform Familie@Beruf . NRW ge-
griindet. Konkrete Ansatzpunkie sind die Betreuung von Kindern und die Forderung
einer aktiven Vaterschaft. Aber auch die Unterstitzung von Beschéftigten mit Plege-
anforderungen sowie die Bereitstellung von familienorientierten und haushaltsnahen

Dienstleistungen.

Ungeachtet dieser zwingend notwendigen Aktivitdten zur Verbesserung der Verein-
barkeit von Familie und Beruf durch flexible Arbeitsmodelle und den Ausbau von
Betreuungspldizen fir Kinder und den Ganztag, geht es Ministerin Ute Schafer um
mehr: Es geht darum, die immer noch bestehende Ungleichheit im Berufsleben und
bei den Karrierechancen von Frauen zu liberwinden. Frauen verfligen (iber qualifi-
ziertere Bildungsabschliisse und erzlelen an Schulen und Hochschulen bessere No-
ten. Aber bei Verdienst- und Karrierechancen sind sie'gegeni}ber thren ménnlichen
Kollegen immer noch oft im Nachteil. Die Landesreglerung in Nordrhein-Westfalen
will mehr Frauen in Fithrungspositionen, das ist ihr erkirtes Ziel. Um dies zu errei-
chen mécehte Familienministerin Schifer hier einen deutlichen Schwerpunkt setzen.

Frauen und junge Paare sollen sich flir Kinder und Famiiie entscheiden und ein gutes
Familienleben leben kénnen, ohne dass insbesondere Frauen berufliche Nachtelle
beflirchten miissen. Vielmehr noch solien Frauen sich auch beruflich verwirklichen
kdnnen, glelche Aufstiegs- und Karrierechancen wie Ménner bekommen. Deshalb ist
es notwendig, die Aufgabe ,Vereinbarkeit von Familie und Beruf* um den Karriereas-
pekt von Frauen zu erweitern, die gesellschaftliche wie wirtschaftliche Bedeutung
dieses Themas gerade auf mittlere und lange Sicht zu kemmunizieren und landes-




weit bei den Unternehmen fiir bessere Arbeits- und Aufstiegschancen flr Frauen mit
Kindern zu werben. Ebenso wichtig ist es, das Thema in der breiten Offentlichkeit
deutlich zu besetzen und sich zu positionieren: Berufstétige und erfolgreiche Mitter
sind keine schiechteren Mtter, vielmehr profitieren Kinder von zufriedenen Mittern.
Ebenso wenig sind engagierte, aklive Vater keine schlechteren Mitarbeiter — vielmehr
lemnen sie durch eine aktive Vaterschaft oftmals eine Vielzahl neuer Kompetenzen,
die auch im Berufsieben von Vorieil sind. Vereinbarkeit von Familie, Beruf und beruf-
lichem Erfolg ist ein Gewinn fr alle: Eltern und Kinder, Frauen und Méanner, Unter-
nahmen und Gesellschaft. Deshalb ist es auch Aufgabe aller, sich daflir zu engagie-
ren und ihren Beltrag zu leisten. Famifienministerin Ute Schafer sight ihre Aufgabe
als Ministerin gerade auch in dieser BewuBtseinsbildung ~ denn der Ausbau und die
Schaffung von optimalen und individuellen Betreuungsangeboten kann nicht aliein
Aufgabe von Bund, Land, Kommunen und sonstiger Tréger sein.

Il. Ausschrelbungsgegenstand

i, Zu etbringende Leistungen

Gesucht wird ein Auftragnehmer, det folgende kreative Leistungen erbringt:
Die Entwicklung, Planung und Durchflihrung eines Kommunikationskonzeptes,

« das das Thema Vereinbarkeit von Familie und Beruf um den Karrlereaspekt

von Frauen erweitert,

e das aktiv bel den Arbeitgebern im ganzen Land um mehr Engagement sowohl
in der Kinderbetreuung als auch in der Karriereférderung junger Frauen wirbt,

« das Frauen ermutigt, ein .entweder — oder” nicht zu akzeptieren, weil sie das
das Thema positiv besetzt, und:

« das das Thema und seine gesellschattliche und wirtschaftliche Bedeutung

landesweit verbreitet.

Dabei kommt es darauf an, die Bedeutung des Themas landesweit in den Képfen der
Menschen zu verankern und Gber die im Konzept vorzuschlagenden Aktionen auch




zu vermitteln, mit welchen MaBnahmen Unternehmen die Vereinbarkeit von Famille |

und Beruf und Karriers unterstiitzen kénnen.

Die Mdglichkeiten sind vielfaltig: Von der flexiblen Gleitzeft- und Teilzeitmodellen
{ber Angebote zur alternierenden Telearbeit zum Homeoffice oder Etlern-Kind-
Raumen. Von der Schaffung sigener Betreuungsplatze in Unternehmen vor allem fir
die unter Dreijshrigen, Uber die Férderung der aktiven Vaterschait oder Angebote der
Ferlenbetreuung von Kindem aller Altergruppen gibt es eine Vielfalt von Moglichkei-
ten, wie Untermnehmen ihre spezifischen Moglichkeiten mit den Wiinschen der Frauen

und der Familie verbinden kdnnen.

Es ist ein berzeugender Konzeptvorschiag elnzureichen, in welcher Form die Kom-

munikationsmaBnahme gestaltet und durchgefiinrt und wie Ministerin Schéfer einge-

bunden werden kann, um ihr Anliegen landesweit zu vermitieln, Fir das Konzept und
seine Durchflihrung ist ein einpragsames Motto/Titel zu entwickeln.

Die Leistung umfasst die Planung und die kompleﬁe Organisation und Durchfiihrung
der KommunikationsmaBnahme. Sie hat in enger Abstimmung mit dem MFKJKS zu
erfolgen. Die Gestaltungsrichtlinien des MFKJKS sind zu bericksichtigen.

Der Konzeptvorschlag inklusiver Zeit- und Budgetplan inklusive aller Fremdleistun-
gen sind Bestandtell des Angebotes.

Die konkrete Planung und Durchfiihrung der KommunikationsmaBnahme erfolgt im
arsten Halbjahr 2012.

Brutto stehen fiir die Lelstung maximal 85.000 Euro zur Verfligung

Samtliche Lelstungen sind in deutscher Sprache zu erbringen.

2. Leistungszeitraum

Die Leistungserbringung beginnt mit Zuschlagserteilung und endet nach erfolgreicher
Umsetzung des Kommunikationskonzepts, spatestens am 31.07.2012.




ill. Bestandteile des Angebots
Der Bieter macht in seinem Angebot folgende Angaben:

Er benennt die veraniwortliche Projektielterin/ den verantwortlichen Projektleiter und
eine/n Vertreter/in,

A) Nachweis der Eignung
Der Bieter muss (iber die erforderliche Eignung (Fachkunde, Leistungsfahigkeit
und Zuverléssigkeit) fir die Durchflihrung des Aufirages verflgen.

Die Eignung ist wie folgt nachzuweisen:

o Vorlage der unterschriebenen Eigenerklarung zur Zuverlassigkeit.

‘s Vorlage der unterschriebenen Eigenerklérung zur Zuverl&ssigkeit nach § 6
Abs. 5 VOL/A

B) Wirtschaftlichkelt des Angebots

1. Leistungserbringung

Der Bieter stellt in einem Ausfiihrungskonzept ausflihrlich dar, auf welche
Weise er beabsichtigt, die Leistungen zu erbringen, Es Ist ein Konzept wie ein
Zelt- und Umsetzungsplan vorzulegen sowie zwei Vorschlége fiir das Mot-
to/Titel flir das Konzept und seine Umseizung.

2. Preis

Der Bieter gibt einen Festpreis in € (ochne und mit Mehrwertsteuer) flr die
ausgeschriebenen Leistungen einschlieBlich samtlicher Fremdkosten flr
Durchftihrung an,

Der Gesamipreis ist in folgende Positionen getrennt aufzulisten

¢ Konzepteniwicklung
* Planung und Durchflhrung

¢ Samtliche Fremdkosten fiir Umsetzung der vorgeschlagenen MaBnah-
men.

Der Festpreis hat samtliche beim Bieter anfallenden Nebenkosten, z.B. Tele-
fon, PC-Nutzung, Reisekosten, zu enthalten.




IV, Zuschlagskriterien und Gewichtungd

Nach Feststellung der Eignung der Bieter erfolgt der Zuschlag auf das wirtschaftlichs-
ie Angebot. Es gelten folgende Zuschlagskriterien:

-85 %: Art und Weise der dargestellien Leistungseroringung gemas Il B) 1.

-35%: Hohe des Festpreises inklusive Mehrwertsteuer gemé&B il B) 2.

V. Weitere Anforderungen

Das Angebot ist im Original und mit einer Kople einzureichen.

Nebenangebote werden nur zugelassen, soweit sie sich auf die konkrete Ausgestal-
tung der im Konzept vorgeschiagenen Aktionen beziehen.

Im Fall unvollstindiger Nachweise behalt sich der Auftraggeber vor, den Bieter auf-
zufordem, diese innerhalb einer Frist von 48 Stunden nachzureichen.

Zahlungen

Ein Drittel der Kosten wird nach Arbeitaufnahme gezahit, ein Drittel bei Start der kon-
kreten Aktionen; das letzte Drittel nach Abschiuss des Projekies.

Kostenobergrenze

Fiir die Erbringung der Leistungen stehen Haushaltsmittel in Hohe von maximal
95.000,00 Euro inklusive Mehrwertsteuer zur Verfligung. Die Leistungen dirfen da-
her nicht mit einer hdsheren Verglitung angeboten werden. Netto und Bruttopreise
sind anzugeben.

Besondere rechtliche Vereinbarungen

Der Auftragnehmer verpfiichtet sich, dem Auftraggeber beziiglich aller geschuldeten
Leistungen ein ausschlieBliches Nutzungsrecht im Sinne des § 31 Abs. 3 des Urhe-
berrechtsgesetzes einzurdumen.




Ministerium fir Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport 10.3.2011
des Landes Nordrhein-Westfalen (MFKJKS)

Refarat 56

40190 Dusseldorf

Postanschrift: Haroldstrake 4, 40213 Dusseldorf

Yergabe 13/2011:
Entwicklung, Redaktion sowie fextliche und grafische Gestaltung einer Image-
broschilre des Ministeriums fiir Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport

Leistungsbeschreibung'

Hintergrund

Die FuRball-Weltmeisterschaft der Frauen ist das gréte Sportereignis im Jahr 2011
In NRW., Das Kablnett hat verschiedene Ziele fir das Land festgelegt. Dazu gehort
auch, dass sich das Land gegentiber den Teilnshmern, Gésten, Fans und Medien als
guter Gastgeber darstelit. Das geschieht an den einzelnen Standorten mit verschie-
denen Aktionen, den Fan-Festivals und mit einem Internetauftritt. ‘

Bisher gibt es noch keine Festlegung bezliglich der Herstellung eines Print-
Produktes, das unseren Gésten whhrend der WM Gberreicht werden kann, Dies ist
aber fr eine nachhaltigs Wirkung unerlasslich,

For die FIFA-Frauenfubali-Wiv 2011 soll ein attraktives und wertiges Material in
Form eines Magazins/Broschiire erstellt werden, das auf originelle Art und Weise die
Besucherinnen und Besucher der Weltmeisterschaft in Nordrhein-Westfalen an-
spricht und nachhaitig for das Land wirbt, Es soll sich nicht um eine (bliche Werbe-
broschiire oder eine graphisch aufbereitete Ansammliung von Fakten zum Land NRwW
handeln, sondern um ein Produkt, das zum Lesen und Verweilen einladt.

Ausschreibungsgegenstand — Leistunden

Gesucht wird ein Dienstleister, der die Entwicklung, Redaktion sowie die textliche
und grafische Gestaltung eines entsprechenden Printproduktes (Broschire) des Mi-
nisteriums fur Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport Gbemimmt. Es sollen Insbe-




—

‘sondere Besucher/innen aus dem Austand; insbesondere aus den englischsprachi-

gen Landern angesprochen werden, Das schlielt die Gastmannschaften, Medienver-
treter des In- und Auslandes, Vertreter des internationalen Fufhalls und der Fulball-
verbande und weitere Multiplikatoren ein, Auch inléndische Gaste, insbesondere des
Sports und der Wirtschaft sollen mit dem Material erreicht werden kénnen.

Das Land Nordrhein-Westfalen soll mit seinen groRen Potenzialen dargestellt wer-
den. Dabel soll der Sport als emotionaler TUréffner genutzt werden. Daher erfolgt
gine umfangreichere Darsteliung des Sportlandes Nordrhein-Waestfalen und seiner
herausragenden Représentanten/innen. Die verschiedenen Facetten des Sports,
vom Brelten- bis zum Spitzensport, vom Hochschul- bis zum Schulsport, sollen be-

rlicksichtigt werden.

Das Land soll mit seiner zentralen Lage im Herzen Europas als idealer Ausrichter
von sportlichen GroRveranstaltungen présentiert werden. Es ist aufgriind der modet-
nen Sporfstitten und Stadien sowie der sonstigen Infrastruktur herausragend geeig-
net, Welt-, Europa- und andere internationale Meisterschaften durchzufithren.

Zur Werbung fur das Land z&hlen Informationen zu seinen kufturelien Einrichtungen,
seinen umfangreichen Freizeit- und tourlstischen Moglichkeiten, den Sehenswiirdig-
keiten und Landschaften, den Einkaufmdglichkeiten sowie tber sein vielfdltiges wirt-
schaftliches Potenzial.

Die Broschiire ist als journalistisch aufgemachte Verbffentlichung vorgesehen, die
Beitrége zu den einzelnen, oben angesprochenen Themenfeldern enthalten soll. Sie
ist von dem Dienstleister zu erstellen. Zudem sind ein Editorial und ein In-
haltsverzeichnis vorzusehen. Der Umfang der Broschlire betragt in etwa 100 Seiten,

Die Broschiire Ist in einer ansprechenden modemen Optik zu gestalten und zu bebil-
dern, wobei die Kosten flir die Bildrechte bereits im Angebotspreis enthalten sind,
Der Aufiragnehmer soll méglichst kostenfreles Material verwenden. Hierbei wird das
MFKJKLS ggf. behilflich sein, Das Corporate Design (CD) des Ministeriums fur Fami-
lie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport ist zu beachten (Anlage). Eine enge Abstim-
mung mit dem MFKJKS ist bel der Gestaltung der Broschiire erforderlich.

Die Broschilre ist als druckfahige Detel vorzulegen,
Der Drusk wird separat vergeben und gehtrt nicht zu diesem Auftrag.

Der Auftragnehmer gibt jedoch alle technischen Lelstungsmerkmale an, die fiir einen
hochwerfigen Druck erforderlich sind (Papierqualitaten, Formate, Farbigkeit, Farb- ‘
zahl, Verarbeitung, Bindung efc.)




Leistungszeitraum

Die Leistungserbringung beginnt unmittelbar nach Zuschlagserteilung und endet mit
Ubergabe der druckfertigen Datei,spétestens am 30. Mai 2011.

Der Auftragnehmer muss den Aufbau, die Erstellung und die Gestaltung der Texte in
enger Abstimmung mit dem MFKJKS leisten.

Angebotsgegenstand

Der Bieter macht in seinem Angebot folgende Angaben:

.....

A) Nachweis der Eignung

. Der Bieter welst seine Eighung wie folgt nach:
o Vorlage der unterschriebenen Eigenerkisrung zur Zuverlassigkeit.
o Vorlage der unterschriebenen Eigenerklarung zur Zuverlassigkeit nach § 6
Abs. 5 VOL/A

B) Wirtschaftlichkeit des Angebots

1. Darlegung, auf welche Welse der Bieter beabsichtigt, die Leistungen zu erbrin-
gen: :
- Vorage eines.inhalitlichen Grobkonzepts,
- Vorlage eines Zeitplans, der die einzelnen voraussichtlichen Abstim-
mungsschritte mit dem MFKJKS zu Inhalt und Gestaltung enthélt und da-
mit die Einhaltung der geforderten Frist glaubhaft macht.

2. Kreative Gestaltung der Broschlire
Mit dem Angebot ist darzustellen, wie die Broschilre aufgebaut und gestaltet
wird, um die einzelinen Themenbereiche des Hauses und auch das umfassen-

de Thema ansprechend zu présentieren.

3. Preis:
Det Bieter gibt sinen Festpreis in € (mit und ohne Mehrwertsteuer und unter

Angabe des Mehrwertsteuersaizes) fr die ausgeschriebenen Lelstungen an.
Der Festpreis hat samtliche beim Auftragnehmer anfallenden Nebenkosten, z.
B. Telefon, PC-Nutzung zu enthalten. Auch die Kosten ftr eventuell erforderli-
che Besprechungen beim Auftraggeber sind den Festpreis sinzubeziehen.




Weitere Anforderungen

Das Angebot ist im Original und mit elner Kople einzureichen.

Nebenangebote werden nicht zugelassen.

im Fall unvolistandiger Nachweise behalt sich der Auftraggeber vor, den Bieter auf-
zufordern, diese Innerhalb einer Frist vort 48 Stunden nachzureichen.

Zuschlagskriterien

Nach Feststellung der Eignung der Bieter erfolgt der Zuschlag auf das wirtschaft-
lichste Angebot. Es gelten folgende Zuschlagskriterien:

o 30 %: Darlegung der Art und Weise der Leistungserbringung gemat B) 1.
e 30 %: Kreativitéit gem4l B} 2.
o 40 %: Hohe des Fesipreises gemal B) 3.

Die Entscheidung Uber den Zuschlag wird anhand der ibersandten Unterlagen ge-
troffen.

Zahlungen

Die Leistungen werden vom Auftragnehmer unverzlglich nach Erbringung der Leis-
tungen und Ubergabe an den Aufraggeber in Rechnung gestelit.

Rechte

Der Auftragnehmer verpflichtet sich, dem Auftraggeber bezliglich aller geschuldeten
Leistungen ein ausschilefliches Nutzungsrecht im Sinne des § 31 Abs. 3 des Urhe-
berrechisgesetzes sinzurdumen,




Ministerium fUr Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport 3.11.2010
des Landes Nordrhein-Westfalen (MFKJKS) ‘
Referat Z 2

40190 Dlsseldarf

Postanschrifi: Haroldstr, 4, 40213 Disseldorf

Verdgabe 15/2010:
Entwicklung, Redaktion sowie texiliche und grafische Gestaltung einer Image-~
broschiire des Ministeriums fiir Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport

Leistungsbeschreibung

Hintergrund

Das Ministerium fir Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport wurde nach der Land-
tagswah! im Mai neu gebildet. Es ist umfasst neben den im Namen genannten Berei-
chen auch die Landeszentrale flir Politische Bildung und das Ehrenamt. Damit sind
alle Bereiche der auBerschulischen Bildung erstmals in einem Ministerlum geblindelt.
Das MFKJKS ist somit eines von drei Bildungsministerien in Nordrhein-Westfalen.
Dem politischen Schwerpunkt der Landesregierung ,Bildung” wird damit auch organi-
satorisch Rechnung getragen.

Ausschreibungsgegenstand ~ Leistungen

Gesucht wird ein Diensteister, der die Entwicklung, Redaktion sowie die textliche
und grafische Gestaltung einer Imagebroschilre des Ministeriums fiir Familie, Kinder,
Jugend, Kuitur und Sport ibernimmt. Das neu gebildete Ministerium méchte sich den
Partnern und Meinungsbildnern in den Zielgruppen vorstellen und in der breiten Of-
fentlichkeit die Bedeutung der auBerschulischen Bildung kommunizieren.

Dabel Ist besonders zu beachten, dass das MFKJKS wichtige gesef!schaffspoﬁtische
Aufgabenfelder mit einer hohen Eigensténdig umfasst, die es zu wahren und hetvor-
zuheben gilt. Gleichzeitig bestehen in den Verbindungen zwischen den einzelnen
Bereichen vielfiltige Synergien, die zu einer basseren und umfassenden Bildung bel-
tragen. Beispielsweise: Kitas und Sport, Kitas und musische und kulturelle Bildung,
Familie/Jugend und Poltische Bildung, Jugend und Ehrenamt, Familie, Kin-
der/Jugend/ Familie und Sport etc.




Informationen (iber die wesentlichen Ziele und Verhaben in den einzelnen Politikfel-
dern finden sich in den Reden der Ministerin vor den Landtagsausschissen unter

www.mfkiks.nrw.de /Presse/Reden.

Die einzelnen Bereiche des Hauses und die entstehenden Synergien sollen unter
dem Begriff ,Lebensbildung® zusammen gefasst werden. Dieser Begriff soll die Philo-
sophie des Hauses und die Klammer liber die einzelnen Bereiche bilden. Er soll in-
tensiv nach auBen kommuniziert werden und den eher technisch, definitorischen
Begriff der auBerschutischen Bildung mit Leben fllien.

Die Broschilre ist als journalistisch aufgemachte Veroffentlichung vorgesehen, die
Reportagen zu den einzelnen Fachbereichen bzw. dem Thema Lebensbildung ent-
haiten soll. Sie sind von dem Dienstleister zu erstellen. Jedar Fachbereich soll gleich-
wertig im Umfang berlcksichtigt werden. Zudem ist ein Editorial und ein Inhaltsver-
zeichnis vorzusehen. Der Umfang der Broschiire betragt 20 Seiten Inhalt und vier

Seiten Umschlag im DIN A4-Format.

Die Imagebroschiire ist in einer angprechenden modernen Zeitschriftenoptik zu ge-
stalten und zu bebildern. Dabei ist eine Anlehnung an das Corporate Design (CD)
der Landesregierung von 2007 (Anlage) vorzunehmen. Hinwels: Das MFKJKS lasst
zurzeit ein elgenes CD erarbeiten, das ebenfalls auf dem NRW CD aufbaut. Eine en-
ge Abstimmung mit dem MFKJKS ist bei Gestaltung der Broschiire erforderlich, um
hier eine Kopplung mit dem neuen CD ggf. noch zu ermdglichen.

Die Broschiire ist als druckféhige Datei vorzulegen,
Der Druck wird separat vergeben und gehort nicht zu diesem Auftrag.

Der Auftragnehmer gibt jedoch alle technischen Leistungsmerkmale an, die flr einen
hochwertigen Druck erforderlich sind (Papierqualitaten, Formate, Farbigkeit, Farb-
zahl, Verarbeitung, Bindung etc.).

Leistungszeitraum

Die Lelstungserbringung beginnt unmittelbar nach Zuschlagserteilung und endet mit
Ubergabe der druckfertigen Datei spatestens am 10. Dezember 2010,

Der Auftragnehmer muss deh Aufbau, die Erstellung und die Gestaltung der Texte in
enger Abstimmung mit dem MFKJKS leisten.




Angebotsgedgenstand

Der Bieter macht in seinem Angebot folgende Angaben:
A) Nachweis der Eignung
Der Bieter weist seine Eignung wie folgi nach:
o Vorlage der unterschriebenen Eigenerkldrung zur Zuverlassigkeit.

« Vorlage der unterschiiebenen Eigenerkldrung zur Zuverlassigkeit
nach § 6 Abs. 5 VOL/A.

B) Wirtschaftlichkeit des Angebots
1. Darlegung, auf welche Weise der Bieter beabsichtigt, die Leistungen zu
etbringen:
- Vorlage eines inhaltliches Grobkonzepts,

- Vorlage eines Zeltplans, der die einzelnen voraussichtlichen Abstim-
mungsschritte mit dem MFKJKS zu Inhalt und Gestaltung enthalt und da-
mit die Einhaltung der geforderten Frist glaubhaft macht,

2. Kreative Gestaltung der Broschire

Mit dem Angebot ist grob darzustelien, wie die Broschiire aufgebaut und ges-
taltet wird, um die einzelnen Themenbereiche des Hauses und auch das um-

fassende Thema ansprechend zu présentieren.

3. Preis:
Der Bieter gibt einen Festprels in € ohne Mehrweristeuer f{ir die ausgeschtie-
benen Leistungen an.

Der Festpreis hat samtliche beim Auftragnehmer anfallenden Nebenkosten,
z.B. Telefon, PC-Nutzung zu enthalten.




Weitere Anforderunden

Das Angebot ist im Original und mit einer Kopie einzureichen.
Nebenangebote werden nicht zugelassen.

Im Fall unvollstandiger Nachweise behélt sich der Auftraggeber vor, den Bieter auf-
zufordern, diese innerhalb einer Frist von 48 Stunden nachzureichen.

Zuschlagskriterien
Nach Feststellung der Eignung der Bieter erfolgt der Zuschlag auf das wirtschaftlichs-
te Angebot. Es gelten folgende Zuschlagskriterien:

¢ 30 %: Darlegung der Art und Weise der Arbeitseriedigung geméaB B} 1.
e 30 % : Kreativitat geméB B) 2.

o 40 %: Hohe des Fesipreises gemaf B) 3.

Die Entscheidung (ber den Zuschlag wird anhand det (ibersandten Unterlagen ge-

froffen.

Zahlundgen
Die Leistungen werden vom Auftragnehmer unverziiglich nach Erbringung der Leis-

tungen und Ubergabe an den Auftraggeber in Rechnung gestellt,

Der Auftraggeber zahlt die Verglitung schnellstmdglich nach Eingang der Rechnung.

Rechie

Der Auftragnehmet verpflichtet sich, dem Auftraggeber beziiglich aller geschuldeten
Leistungen ein ausschiieBliches Nutzungsrecht im Sinne des § 31 Abs. 3 des Urhe-

berrechtsgesetzes sinzurdumen,




Ministerium fir Familie, Kinder, Jugend, Kuliur und Sport 25.11.2011
des Landes Nordrhein-Westfalen (MFKJKS)

Referat M 3 _

40190 Dlsseldorf

Postanschrift; Haroldstr. 4, 40213 Disseldorf

Vergabe 109 /2011:
Grafische Gestaltung sowie Druck einer Broschiire des Ministeriums fiir Fami-
lie, Kinder, Jugend, Kuttur und Sport

Leistungsbeschreibung

Hinterdgrund

Ministerin Ute Schéfer realisiert von Sommer 2011 bis Frithjahr/Sommer 2012 sine
vierteilige Dialogreihe, mit der das Land Nordrhein-Westfalen seine spezifische Rolle
in einer kooperativen Kulturpolitik zur Forderung der Kiinste, Kultur und Kreativwirt-
schaft wahrnimmt, reflektiert und ausgestaliet,

Das MFKJKS hat am 16.07.2011 die erste Veranstaltung der Rethe Kulturpolitischer
Dialog® zum Thema ,Hiille stait Flille? Qualitat und Profil in der Kunstlandschaft
NRW" durchgeflihrt. Die zweite Veranstaltung fand am 08.10.2011 statt. Hier wurde
tber Massenkuitur versus Efite: Eventlandschaft versus Hochkultur® diskutiert. Die
beiden Folgeveranstaltungen soflen erst 2012 statifinden (04, Februar, geplant
Mai/Juni 2012). Alle Veranstaltungen finden im MFKJKS statt.

Auf dem Podium befinden sich zwel Moderatoren und zwei Diskutanten. Insgesamt
~ finden pro Veranstaltung 3 Gespréchsrunden statt. Zum Ende gibt es eine Ab-
schiussrunde mit allen Diskussionsieilnehmern und dem Publikum. Pro Veranstal-
tung haben bisher rund 120 Personen aus der Kulturpolitik, von Kulturelntichtungen
und kiinstlerischen Bereichen teilgenommen.

Die Veranstaltungen wurden aufgezeichnet und transkribiert. Eine Texiredaktion ist
bereits erfolgt. Die Ministerin michte die Géste der Veranstaltung sowte sonstige

Interessierte aus Kultur und Politik angemessen und ansprechend Gber die Inhalte
der Diskussionen informieren. Deshalb wird beabsichtigt, nachstehenden Aufirag zu

vergeben.
Die fertigen Texte werden dem Auftragnehmer unmittelbar nach der Auftragsvergabe
zugeleitet, Dle AuBerungen der Dialogpariner und Moderatoren werden mit Namens-

nennung wiedergegeben,




Ausschreibungsgegenstand ~ Leistungen

Gesucht wird ein Dienstleister, der die grafische Gestaltung und den Druck dieser
Dokumentation des Ministeriums flir Famille, Kinder, Jugend, Kultur und Sport (iber-
nimmt. Die Dokumentation nimmt den Dialogcharakter der Veranstaltung auf.

Mit dem Angebot sind zwei alternative Entwiirfe einer Titelseite, eines Inhalisver-
zelchnisses, einer reinen Textseite und einer bebilderten Seite sowie Vorschldge flr
das Format der Broschiire vorzulegen. Es ist ein druckfdhiger PDF-Datensatz zu

ersiellen.

Vom Dienstleister wird folgende Leistung erwartet:

1 Gesamtkonzept

L]

Gestaltungskonzept fiir die Dokumentation in vier B&nden analog zu den vier
Veranstaltungen: 2 Gestaltungslinien inkl. Layout,- Bildkonzept und Um-
schlagsgestaltung.

Innerhalb der beiden Gestaltungslinien.sollen als kreative Leistung auch zweli
Vorschldge zu Format und Verarbeitung gemacht werden.

1l Layout und Lithografische Bearbeitung

L]

€

Ausarbeitung der préferierten Gestaltungslinie
Seitenaufriss

Satz und Reinzeichnung

Bildauswahl- und Bildbearbeltung
Bereitsteliung der Druckdaten

Produktidnsabstimmung

I Druck

Die Dokumentationen sollen vierfarbig in Euroskala gedruckt werden.

Als Papier wiirde sich ein festerer Umschlag (2 300g/gm) und fir den Inhalt je
nach Seitenumfang Papier in der Qualitét 120 bis 150g/gm empfehlen.

Ein glanzender Druck aufgrund der zahlreich vorhandenen Fotos wéare zu

liberiegen,




o Die Kalkulaiion ist fir 60 Inhaltsseiten pro Veranstaltung, d.h. inklusive Text,
" Bildmaterial, Editorial und Inhaltsverzeichnis, zzgh 4 Umschlagsseiten zu lie-
fern. Sollte sich wider Erwarten bei einer der Dokumentationen ein anderer
Seitenumfang ergeben, sind diese zusétzlichen Kosten hierfiir in Vierer-

Schritten anzugeben

Die Broschiire ist auf der Basis des Corporate Design (CD) des MFKJKS (eine pdf
wird per mail zugesandt) In einer hochwertigen und ansprechenden Optik zu gestal-
ten und zu bebildern. Dabet ist eine enge Abstimmung mit dem MFKJKS bei Cestal-

" tung der Broschiire erforderlich.

Die Hohe der Auflage steht noch nicht fest. Der Bieter hat daher die Kosten des
Drucks fir mehrere Auflagenhohen (s, Il B 3) anzugeben.

Die Texte und die Photos fiir die Broschilre werden dem Bleter unmittelbar nach der
Auftragsvergabe zugeleitet. Die Bilder werden ausschlieBlich.vom Ministerium ge-
stellt, Evil, zusatzliches Bildmaterial, das aus Bilddatenbanken gekauft werden muss,
kann im Einvernehmen mit dem Auftraggeber ggf. zusétzlich berechnet werden und

ist nicht Gegenstand des Angebotes.

Leistungszeitraum

Die Leistungserbringung beginnt unmittelbar nach Zuschlagserteilung und endet mit
Lieferung der Broschlren bis zum 21.12.2011 in folgender Weise:

. 400 Exemplare direkt an den Auftragnehmer (40213 Diisseldorf, Haroldstr. 4)

- Restliche Lieferung an GWN Gemeinnlitzige Werkstétien Neuss, Betriebsstat-
te Am Henselsgraben 41470 Neuss.

Der Auftragnehmer muss den Aufbau und die Gestaltung der Texte In enger Abstim-
mung mit dem MFKJKS leisten. Eine Drucklegung Ist erst nach Zusendung der Rein-
zeichnung (PDF) und Freigabe durch den Auftraggeber mdglich.

Angebotsgegenstand




Der Bieter macht in seinem Angebot folgende Angaben:

A) Nachweis der Eignhung

Der Bieter weist seine Eignung wie folgt nach:

» Vorlage der unterschriebenen Eigenerkiarung zur Zuverlassigkeit.

o Vorlage der unterschriebenen Eigenerklarung zur Zuverlassigkeit nach § 6
Abs. 5 VOL/A

B) Wirtschaftlichkeit des Angebots

1.

Darlegung, auf welche Weise der Bieter beabsichtigt, die Leistungen zu erbrin-

gen:

Vorlage eines inhaltliches Grobkonzept,

Vorlage eines Zeitplans, der die einzelnen voraussichtlichen Abstim-

mungsschritte mit dem MFKJKS zu Inhalt und Gestaltung enthéit und da-
mit die Einhaltung der geforderten Frist glaubhaft macht .

Kreative Gestaltung der Broschiire

Mit dermn Angebot ist darzustellen, wie die Broschiire aufgebaut und gestaltet |

wird.

Preise:

Der Bister gibt folgende Festpreige in € (ohne und mit Mehrweristeuer) flr die

ausgeschriebenen Leistungen an:

Alle Leistungen auBer dem Druck

Druckkosten {ir eine Auflagenhthe von 1.000 Exemplaren
Druckkosten f{ir eine Auftagenhdhe von 1.500 Exemplaren
Druckkosten fiir eine Auflagenhéhe von 2,000 Exemplaren

Zusitzliche Kosten, falls die die vorgegebene Seltenzahl Uiberschritten wird
(in Viererschritten)

Die Festpreise haben sémtliche beim Auftragnehmer anfallenden Nebenkos-
ten, z.B. Telefon, PC-Nutzung zu enthalten. Auch die Kosten der Reise nach




Dusseldorf zur Prasentation des Entwurfs sind in den Festpreis einzubezie-

hen.

Weitere Anforderungen

Das Angebot ist im Original und mit einer Kopie sinzureichen.
Nebenangebote werden nicht zugelassen. |

Im Fall unvolistandiger Nachweise behélt sich der Auftraggeber vor, den Bieter auf--
zufordern, diese innerhalb einer Frist von 48 Stunden nachzureichen.

Zuschlagskriterien

Nach Faststellung der Eignung der Bieter erfolgt der Zuschiag auf das wirtschaftlichs-
te Angebot. Es gelten folgende Zuschlagskriterlen:

¢ 20%: Darlegung der Art und Weise der Arbeitserledigung gemés B) 1.
o 40%: Kreativitét geméaB B) 2.

o 25%:  Hohe des Festpreises fiir alle Leistungen auBer dem Druck gemai
B) 3

e 15%: Hohe des Festpreises filr den Druck in der jeweiligen Auflagenhohe

Die Entscheidung Uber den Zuschlag wird anhand der (bersandten Unterlagen ge-

troffen.

Zahlungen
Die Leistungen werden vom Auftragnehmer unverzliglich nach Erbringung der Lels- -
tungen und Ubergabe an den Auftraggeber in Rechnung gestelit.

Der Auftraggeber zahlt die Verglitung schnellstmdglich nach Eingang der Rechnung.

Hechte

Der Auftragnehmer verpﬂichtét sich, dem Auftraggeber bezlglich aller geschulde’ten
Leistungen ein ausschlieBliches Nutzungsrecht im Sinne des § 31 Abs. 3 des Urhe-
berrechtsgesetzes einzurdumen.




Ministerium fiir Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport 9.2.2012
. des Landes Nordrhein-Westfalen (MFKJKS) ‘

Referat 101 .

40190 Disseldorf

Postanschrift: HaroldsiraBe 4, 40213 DUsseldorf

Vergabe 1/2012;

Entwicklung, Redaktion sowie texiliche und grafische Gestaltung eines 2. Ban-
des der imagebroschiire ,,21 von uns” des Ministeriums fiir Familie, Kinder,
Jugend, Kultur und Sport

Druck und Auslieferung

Leistungsbeschreibung

I, Hinterarund

Dle anldsslich der FuBBball-Welimeisterschaft der Frauen 2011 aufgelegte Broschlre
.21 von uns® ist sowoh! in der interessierten Fachoffentlichkeit als auch beim sportin-
teressierten Publikum auf eine auBerordentlich positive Resonanz gestoBen. Da-
durch Ist einhellig die Uberzeugung entstanden, dass dieses Format hervorragend
geeignet ist, den Sport in Nordrhein-Westfalen und das Land selbst als exzellenten
Standort zu présentieren,

Dle Broschiire ,21 von uns® konnte Inhaltlich nicht so komplex angelegt werden, dass
auch nur anndhernd alle Aspekie des nordrhein-westfélischen Spotts hétten beleuch-
tet werden kdnnen.

Insofern wird nunmehr eine weltere Broschlire in demselben Format und unter dem

gleichem Titel aufgelegt.

Im Mittelpunkt der neuen Broschilre stehen dieses Mal 21 nordrhein-westfélische
Sporistétien, in denen nordrhein-westfélische, nationale und internationale Sporige-
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schichte geschrisben worden ist. Diese sind aus verschiedenen Blickwinkeln zu be-

leuchten.

Die Broschiire soll ein Beleg fir die Vielfaltigkeit des Sports in Nordrhein-Westfalen
~ seln. Dabei ist auch die enorme Kraftanstrengung, die das Land erbringt, um diese
Vieltaltigkeit zu erhalten.und auszubauen, herauszustellen.

insbesondere dient die Broschiire dazu, die Représentanz, die das Land Nordrhein-
Westfalen gemeinsam mit dem Landessportound NRW anlésslich der Olympischen
Spiele 2012 in London anstrebt, den Sportland NRW-Tag, medial aufzuwerten. Zu
diesem Zweck erhilt die Broschire ein Einlageheft, in dem die an den Clympischen
Spielen 2012 téilnehmenden nordrhein-westfélischen Sportlerinnen und -sportler

vorgestellt werden.

I, Ausschreibungsgegenstand ~ Leistungen

1, Zu erbringende Lelstungen

Gesucht wird ein Dienstleister, der die Entwicklung, Redaktion sowie die textliche
und grafische Gestaltung eines entsprechenden Printproduktes (Broschiire und Ein- |
lageheft) einschlieBlich des Drucks und der Auslieferung Ubernimmt. Das Einlageheft
ist auf geeignete Weise in der Broschiire zu befestigen.

Die herausragenden Sportstétten des Landes Nordrhein-Westfalen sollen im Kontext
mit ihrem Umfeld interessant und lebhaft dargestelit werden. Insgesamt sind 21
Sportstatien zu erfassen. Ein wesentlicher Zweck der Broschilre liegt auch darin,
dass das Land durch seine zentrale Lage im Herzen Europas als idealer Ausrichter
von sportlichen GroBveranstaltungen prasentiert wird. Es ist aufgrund der modernen
Sportstétten und Stadien sowie der sonstigen Infrastruktur herausragend gesignet,
Welt-, Europa- und andere internationale Meisterschaften durchzufi‘:hr_en.

Die Broschire ist als journalistisch aufgemachte Veréffentlichung vorgesehen, die
Beitréige zu den einzelnen, oben angesprochenen Themenfeldern, enthalten soll. Alle
Beitrage sind vom Auftragnehmer zu erstellen. Zudem sind ein Editorial und ein In-
halisverzeichnis vorzusehen. Der Umfang der Broschiire betrégt in etwa 100 Seiten.




Die Broschilre Ist in einer ansprechenden modernen Optik zu gestalten. Vorbild hier-
fiir ist die im Mai 2011 erschienene Broschlire ,21 von uns”. Die Broschlire ist reich-

haltig zu bebildern, wobei die Kosten flr die Bildrechte bereits im Angebotspreis ent-
halten sein milssen. Der Auftragnehmer tragt daflir Sorge, dass mdglichst kostenfrei-
es Material verwendet wird. Hierbei wird das MFKJKS ggf. behilflich sein.

Das Corporate Design (CD) des Ministeriums flir Familie, Kinder, Jugend, Kultur und
Sport ist zu beachten, Eine enge Abstimmung mit dem MFKJKS ist bei der Cestal-
tung der Broschiire erforderiich. Zur Verdeutlichung sind sowohi die angesprochene
Broschlre als auch die Leitlinlen zum Corporate Design elekironisch beigeflgt (An-
lagen).

Gleiches gilt fur die Erstellung des Einlegeheftes. Mit diesem Heft sollen die nord-
rhein-westfélischen Sportlerinnen und Sportler vorgestellt werden, die das Bundes-
land bei den Olympischen Spislen 2012 in London vertreten. Hierbel ist es wichtig,
die engen zeitlichen Vorgaben zu beachten, die durch die Nominierungsdaten des
Deutschen Olympischen Sportbunds (DOSB) bedingt sind. Die Nominierungsent-
scheidungen werden zwischen dem 31. Mai 2012 und dem 4. Juli 2012 bekannt ge-
geben, so dass die flr den Druck erforderliche Datel in dieser Zeit anhand der zur
Verfligung stehenden Informationen sukzessive zu erarbeiten ist. Es muss sicherge-
stellt sein, dass das Gesamtprodukt spaiestens eine Woche vor Beginn der Olympi-
schen Spiele 2012, also spétestens am 20. Juli 2012, fertiy gestellt und bis zum 24.
Juli 2012 ausgeliefert ist.

tm Ubrigen ist die Broschilre flr einen 1§ngerfri5tigen Einsatz zu konzipieren, Das
helBt, dass eine Verwendung auch (ber die Olymplschen Spiele 2012 hinaus erfol-

gen soll,

Die Broschiire und das Einlageheft sind zusétzlich als druckfhige und internetféhige

Dateien vorzulegen.
Broschilre und Einlagehsft sind in dis englische Sprache zu Gbersetzen.

Sowoh! die deutschsprachigen als auch die englischsprachigen Broschlren und Ein-
lagehefte sind von einem qualifizierten Lektor auf Fehlerfreiheit durchzusehen,

Der Auftragnehmer muss den Aufbau, die Erstellung und die Gestaltung der Texte in
enger Abstimmung mit dem MFKJKS [eisten.
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Anzah! der zu druckenden Exemplare (Broschiire und Einlageheft gelten als ein Ex-
emplar):

- 7.000 deulschsprachige Exemplare (davon sind 3.000 Exemplare zu liefern an
das Deutsche Haus (Museum of London, 150 London Wall, London EG2Y 5HN)
und 4.000 Exemplare an den Auflraggeber),

- 3.000 englischsprachige Exemplare (zu liefern an das Deutsche Haus, London).

Broschiire — Vorgaben fiir Papier, Bindung und Druck:

Druck Broschilre

Format geschlossen: 240 X 320 mm

Umfang: 4 Seiten Umschlag, 96 Seiten Inhalt

Druck: 4/4-farbig Skala + Dispersionslack

Material Umschlag: 350g/gm matt Cellophanierung
Material Inhalt; 170g/gm Supermatt weil3
Verarbeitung: schngiden, zusammentragen, verpacken
Bindung: PUR-Klebebindung

Eintageheft — Vorgaben flr Papier, Bindung und Druck:

Druck Einlageheft

Format geschlossen: 135 X 190 mm

Umfang: 4 Seiten Umschlag, 20 Seiten Inhalt

Druck: 4/4-farbig Skala + Dispersionslack

Material Umschlag: 170g/gm matt Cellophanierung
Material Inhait: 80g/gm Supermatt weiB

Verarbeitung: schneiden, zusammentragen, einheften
Bindung: PUR Klebebindung oder gleichwerliges Verfahren

2. Leistungszeitraum

Die Leistungserbringung hinsichtiich der Broschiire beginnt unmittelbar nach Zu-
schlagserteilung und endet mit Ubergabe der druckfertigen Datel spatestens am
30. Mai 2012. Die druckfahige Datei filr das Einlegeheft ist bis spétestens zum
8. Juli 2012 vorzulegen. Es muss sichergestellt werden, dass das komplett ge-




druckte Werk am 24. Juii 2012 zum Beginn der Olympischen Spiele 2012 in

London ausgelegt werden kann.

ll. Bestandteile des Angebots

Der Bieter macht in seinem Angebot folgende Angaben:

A) Nachweis der Eighung

Der Bister weist seine Eignung wie folgt nach:

Darstellung des Bieters (Griindungsjahr und -ort, Management, Standorte
efc.).

Darstellung der fachlichen Schwerpunkie des Bieters (Kernkompetenzen).

Darstellung (inkl. namentlicher Vorstellung) der verantwortlichen Leitung sowie
der Personen des Kernteams einschlieBlich Darstellung von deren beruflicher
Qualifikation. Es ist erforderlich, dass zumindest eine Person des Kernteams
journalistisch oder schriftstellerisch tatig ist oder gewesen ist.

Darsteflung der einschidgigen Erfahrung zur Erbringung der ausgeschriebe-
nen Leistungen.

Vorlage und Beschreibung von moglichst zwei aussagekréftigen Referenzen
der letzten drei Jahre, die Bezug zu den ausgeschriebenen Leistungen haben
(sofern keine oder nur eine geringere Anzahl von Referenzen eingereicht wer-
den kann, Ist dies zu begriinden).

Vorlage der unterschriebenen Eigenerklarung zur Zuverl&ssigkeit.

Vorlage der unterschrisbenen Eigenerkirung zur Zuverldssigkeit nach § 6
Abs, 5 VOL/A.

B) Wirtschaftlichkeit des Angebots

1. Der Bieter stelit auf folgende Weise ausflihrlich dar, auf welche Weise er beab-

sichtigt, die Leistungen zu erbringen:

Vorlage eines ersten inhaltlichen Grobkonzepts,




- Vorlage eines Zeitplans, der die einzelnen voraussichtlichen Abstim-
mungsschritte mit dem MFKJKS zum Inhalt und zur Gestaltung enthalt und
damit die Einhaltung der geforderten Frist glaubhaft macht.

2. Preis:

Der Bieter gibt einen Festpreis in € (ohne und mit Mehrwertsteuer) flir die ausge-

schriebenen Leistungen an,

Der Festpreis hat smtliche beim Aufiragnehmer anfallenden Nebenkosten, z. B.
Reisekosten, Telefon, PC-Nutzung zu enthalten.

Weltere Anforderungen

Das Angebot ist im Original und mit einer Kopie einzureichen.
Nebenangebote werden nicht zugelassen.

Im Fall unvolistandiger Nachweise behlt sich der Auftraggeber vor, den Bieter auf-
zufordem, diese innerhalb einer Frist von 48 Stunden nachzureichen.

Zuschlagskriterien

Nach Feststellung der Eignung der Bieter erfoigt der Zuschlag auf das wirtschatft-
lichste Angebot. Es gelten folgende Zuschlagskriterien:

s 60 %: Darstellung der Art und Weise der Leistungserbringung geméB 1ii B} 1.

+ 40 %: Hohe des Festpreises inklusive MWSt, gemaB 1ll B) 2,

Die Entscheidung Gber den Zuschlag wird anhand der Ubersandten Unterlagen ge-

troffen.




Zahiungen

Die Leistungen werden vom Aufiragnehmer unverzglich nach Erbringung der Leis-
tungen und Ubergabe an den Aufiraggeber in Rechnung gestelit.

Der Auftraggeber zahit die Verglitung schnellstméglich nach Eingang der Rechnung.
Bei Lieferungsverzug (Falligkeit: 24,7.2012) reduziert sich die zu leistende Auftrags-
summe pro Tag um 3 vom Hundert.

Rechte

Der Auftragnehmer verpflichtet sich, dem Aufiraggeber bezliglich aller geschuldeten
Leistungen ein ausschlieBliches Nutzungsrecht im Sinne des § 31 Abs. 3 des Urhe-
berrechtsgesetzes einzurdumen,




Ref, 2012

Vergabe /2012:

Auswertung der Angebote — Vorschiag des Fachreferats

Zur Eignuna der Bieter:

Alle Bieter sind geeignet, die Leistungen zu erbringen

Zur Winschaftlichkeit der Angeboie;

Angebotder ...2

“Gewiechtiing

RS

100

100




Angehot der...:

W W S Y Maw DA W M A AN A S0 KN XS R TG Sy

100

Es wird vorgeschlagen, den Zuschlag dem Unternehmen ... zu erfeiien.
Die Einzelhelten werden nachfolgend dargestslit.

( Datum, Unterschrlft Fachreferat )

Zur Punkivergabe im Einzelnen:

1. Kriterium ,Darlegung, auf welche Weise der Bieter beabsichtigt, die Leisiungen zu
etbringen (inhaltliches Grobkonzept sowle Vorlage eines Zeitplans)®:

Die Punkivargabe erfolgt auf Basis folgender Skala:

1 Punkt =  Im Vergleich zu allen anderen Angebofen schiechter.

2 Punkte = Im Vergleich zu einem/mehreren Angebot/en schlechter.
3 Punkte =  Mii den Mitbietern vergleichbar,

4 Punkte =  Im Vergleich zu einem / mehreren Angebot/en Vortsile.

6 Punkte =  Die Anforderungen werden optimal erfiiilt.




Austiihrliche Begriindung der Punktevergaben:

Bewertunasvorschlag: ... xx Punkte; ... xx Punkte; ... xx Punkte.

2. Kriterium ,, Kreative Gestaltung
Die Punktvergabe erfolgt auf Basis folgender Skala:

1 Punkt im Vergleich zu allen anderen Angeboten schlechter.

2 Purikte Im Verglelch zu elnem/mehreren Angebot/en schlechter.
3 Punkte =  Mit den Mitbietern vergleichbar.

4 Punkie =  Im Verglelch zu einem / mehreren Angebot/en Vorteile.
5 Punkte =  Die Anforderungen werden optimal erflllt,

[N

Beweriungsvorschiag: ... xx Punkte;’... xx Punkte; ... xx Punkte.

3. Kriterium ,Prels™;

Das Kriterium Prels geht nach elner Verhaitnisgewichtung in die Gesamtbewertung ein. Aus-
gangspunkt ist das Angebot mit dem glnstigsten Prels, Die Bepunktung der Angebote erfolgt
anhand dieser Punkteskala (kaufmannische Rundung).

100 % - 109 % des glnstigsten Angebotes: 5 Punkie
110 % - 119 % des giinstigsten Angebotes: 4 Punkie
120 % - 129 % des glinstigsten Angebotes: 3 Punkie
130 % - 139 % des glinstigsten Angebotes: 2 Punkie
140 % - 149 % des glinstigsten Angebotes: 1 Punki

ab 150 % des glinstigsten Angebotes: 0 Punkie

Der Bieter (oder bei Preisglelchhelt dle Bleter) mit dem glnstigsten Prels und die Ble-
ter, bei denen die Preise bis zu 9 % OUber dem glinstigsten Preis liegen, erhalten 5

Punkte.

Bieter bel denen der Preis zwischen 10 % und 19 % (iber dem glinstigsten Preis liegt,
erhalten 4 Punkie,

Bieter, bel denen der Preis zwischen 20 % und 28 % Uber dem glinstigsten Preis
liegt, erhalten 3 Punkte,

Bleter, bei denen der Preis zwischen 30 % und 39 % (ber dem glnstigsten Preis
liegt, erhalten 2 Punkte.

Bister, bei denen der Preis zwischen 40 % und 48 % Uber dem glinstigsten Preis liegt
erhalten 1 Punkt.

Bieter, bel denen der Preis um mehr als 50 % Uber dem glinstigsten Angebot liegt,
erhalten 0 Punkie.

Beim Kriterium ,Festpreis fir die Hauptleistung” ergibt sich danach folgende Punktverteilung:




Bieter

Angebotspreis inkl.
MWSL. In €

Verhaitnls
in %

zu vergebende
Punkie

100,60




